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Präambel 
Die Agentur Steilpass ist für die Organisation und Vermarktung des snow ice & rock 
summits im Rahmen der ispo winter 2009 (01. – 04.02.2009) verantwortlich. Für die 
Veranstaltung werden ein (1) Presenting Sponsor und zwei (2) Top Partner gesucht. 
Eines der zwei Top Partner Paketen ist bereits von der Schoeller Textil AG gebucht. 
Da die Sponsoren bereits im Vorfeld der Veranstaltung umfassend in die PR 
Aktivitäten mit eingebunden werden, ist eine Entscheidung bis Mitte September 
2008 wünschenswert. 
 

Das snow ice & rock summit findet 2009 zum dritten Mal statt. Das Summit ist 
zentraler Branchentreffpunkt für Fachhändler, Industrie, Athleten und Presse aus 
den Branchen Ski, Backcountry und Outdoor. Das snow ice & rock summit 2008 
wurde von über 10.000 Messebesucher besucht und verzeichnete eine nationale 
Medienpräsenz in Print, Online und TV.
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Die Leistungen Top Partner 

 
1. Medienpräsenz und PR 
 
Über die Kooperation mit den Medienpartnern des snow ice & rock summits erhält 
der Top Partner eine weitreichende Medienpräsenz zur optimalen Vernetzung des 
Sponsorships. Der Top Partner ist in folgenden Medien vertreten: 
 

·  1/1 co-branded Anzeige (in Abstimmung mit ispo/Steilpass) in der 
bergundsteigen  

·  2x redaktionelle Einbindung im Rahmen der allgemeinen PR in der 
bergundsteigen 

·  Redaktionelle Einbindung im Rahmen der allgemeinen PR in der 
ShowPresse  

·  Redaktionelle Einbindung im Rahmen der allgemeinen PR in der 
outdoor.markt 

·  1/1 co-branded Anzeige in der outdoor.markt 
·  1/1 Anzeige im ispo Messe Katalog 
·  Redaktionelle Einbindung in mindestens einem ispo Newsletter 
·  Redaktionelle Einbindung im Rahmen der allgemeinen PR in der ispo 

Preview 
·  Redaktionelle Einbindung im Rahmen der allgemeinen PR in der ispo 

Outdoor News 
·  Redaktionelle Einbindung im Rahmen der allgemeinen PR im DAV Magazin 

Panorama 
·  Logo in der Sponsorenleiste im ispo Visitor Planner (snow ice & rock summit 

Programm) 
·  Redaktionelle Einbindung auf ispo.com 
·  Footage über ispo-tv zum snow ice & rock summit 
·  Präsenz mit Logo in der Sponsorenleiste in weiteren ispo Medien (ispo 

Kalender, Official Planner, ispo.com…) 
 
Alleine der Gegenwert der Medialeistung  beläuft sich auf rund 19.000,- EUR. 
 
Voraussetzung für die Schaltung der Anzeigen ist eine rechtzeitige Anlieferung der 
Anzeigenmotive. Die Drucktermine werden dem Top Partner zeitnah mitgeteilt. 
 

 
Beispiel Sponsoreneinbindung 2008: ispo Preview 
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2. Logopräsentation an der Bühne 
 
Der Top Partner erhält das Recht, mit seinem Logo an der Bühnenrückwand 
vertreten zu sein. Geplant sind zwei Logoflächen, jeweils eine links und rechts 
neben der Präsentationsfläche. Die Größe des Logos entspricht der 
Sponsorenkategorie 2 und ist somit, nach dem Presenting Sponsor, am 
dominantesten vertreten. Ein genauer Bandenplan folgt nach Fertigstellung der 
Standplanung. Die Produktionskosten sind nach Angebot und Freigabe vom 
Sponsor zu tragen.  
 
Aufgrund der diversen Vorträge und der 3x täglich stattfindenden Fashion Show 
generiert das Bühnenbranding einen immensen PR-Wert. 
 

 
PR trächtige Logopräsenz an der Bühne 
 
 
Für den Zeitraum der Outdoor Party (Sonntag, 2. Messetag ab 18.00 Uhr) darf das 
Logo ggf. für die Dauer der Outdoor Party entfernt werden. Dies ist dann der Fall, 
wenn ein separater Partner die Party sponsert. Für das Sponsorship der Outdoor 
Party hat der Vorjahressponsor bereits Interesse angemeldet. Der Top Partner 
erhält nach Ausgang dieser Gespräche die Möglichkeit, die Outdoor Party im 
Rahmen des Gesamtpakets (vgl. Punkt 18) zu erwerben. 
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3. Präsentation Rahmenprogrammpunkt (tbd) 
 
Der Top Partner erhält das exklusive Recht, einen Rahmenprogrammpunkt (noch in 
Planung, z.B. bodennahe Slackline) zu präsentieren und auf Wunsch als 
Gewinnspiel zu nutzen. Der Rahmenprogrammpunkt wird auffällig mit dem Top 
Partner Logo gebrandet. Ein weiteres (untergeordnetes) Branding am 
Rahmenprogrammpunkt von einem weiteren Kooperationspartner (z.B. Hersteller 
der Slackline) ist ggf. zu akzeptieren. 
 
Durchsagen für den Rahmenprogrammpunkt werden in den Programmpausen 
durch die snow ice & rock Moderatoren gewährleistet.  
 
Kosten für die Produktion des Brandings werden vom Top Partner getragen. 
 
Die Sicherung des Rahmenprogrammpunkts ist durch den Veranstalter 
gewährleistet und im Paketpreis enthalten. 
 

 
Beispiel Rahmenprogrammpunkt 2008: bodennahe Slackline  
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4. Logoeinsatz auf Werbemitteln 
 
Das Logo des Top Partners wird auf allen snow ice & rock Werbemitteln eingesetzt. 
In Planung sind: 

·  Programmflyer 
·  Veranstaltungsplakate 
·  Eigener Outdoor Programm-Planner (hier wird das Programm mit dem Top 

Partner Logo vertreten sein) 
 
Der Anspruch auf Logopräsenz auf den o.g. Werbemitteln besteht nur, insofern die 
Finanzierung der Werbemittel sicher gestellt ist. 
 
 

 
Beispiel Logointegration Plakat



Angebot Top Partner snow ice & rock summit 09 Seite 7 von 10 

 
 
 
 
 
 

5. Produktinformation am Info Point 
 
Der Top Partner erhält das Recht, Produktinformationen am Info Point und auf den 
Loungetischen zu platzieren. Art und Umfang der Unterlagen wird im Vorfeld mit der 
Agentur Steilpass besprochen.  
 

 
Beispiel 2008: Produktinformationen am Infopoint 
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6. Imagevideos auf der Show Bühne 
 
Der Top Partner erhält die Möglichkeit, Imagevideos auf der Showbühne des snow 
ice & rock summits einzuspielen. Die Einspielungen erfolgt im Rahmen des 
Programms und wird an präsenter Stelle (z.B. vor oder nach der Outdoor Fashion 
Show) erfolgen. Für die Einspielung muss eine DVD mit Bildmaterial im 16:9 Format 
zur Verfügung gestellt werden. 

 

7. Kartenkontingente 

Der Top Partner erhält ein Kontingent von 30 Tageskarten für die ispo Winter 2008.  
 
 

8. VIP Bändel für die snow ice & rock Bar 
 
An der Bar des snow ice & rock summits stehen während der 4 Messetage 
Getränke (Bier, Wasser, Saft, Kaffe etc.) sowie kleinere Snacks bereit. Der Top-
Partner erhält für den Verzehr an der Bar 50 VIP-Bändel (Gültigkeit jeweils 4 Tage). 
Die Bar wird eventuell in Kooperation mit der Scandinavian Outdoor Group (SOG) 
betrieben. In diesem Fall ist SOG Branding an der Bar seitens des Top Partners zu 
akzeptieren. 
 

 
VIP-Bändel für den kostenlosen Verzehr an der snow ice & rock bar 
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9. Logopräsenz auf der Veranstaltungsfläche 

Das Logo des Top Partners wird im Wechsel mit den Logos der anderen Sponsoren 
auf einer dafür vorgesehenen Projektionsfläche (entweder Bühne oder zusätzliche 
Projektionsflächen neben der Bühne) eingespielt. Die Dauer der Logoeinspielung 
entspricht der Sponsorenhierarchie 2 und ist somit, nach dem Presenting Sponsor, 
am längsten. Eventuelle Produktionskosten (bei Verwendung von Gobos) sind nach 
Angebot und Freigabe vom Sponsor zu tragen. 
 

 
Einblendung der Logos auf der Projektionsfläche neben der Bühne 

 

10. Programmliche Einbindung 
 
Der Top Partner wird auf Wunsch mit einem Erlebnisbericht eines Testimonials in 
das Programm und die PR mit eingebunden. 
 
 

11. VIP Gastgeschenk 
 
Auf Wunsch stellt die Agentur Steilpass aus zur Verfügung gestellten Produkten der 
Sponsoren ein VIP Gastgeschenk zusammen. Das Präsent wird vor Ort durch 
Steilpass konfektioniert und an ausgewählte Besucher des Summits verteilt. 
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12. Anmerkungen 
 
Alle Leistungen beziehen sich auf den Planungsstand vom 08.07.08. Sollten 
gravierende Änderungen in der Planung aus unvorhersehbaren Gründen 
erforderlich sein, werden Änderungen gemeinschaftlich besprochen und 
beschlossen.  
 
Parallel zum Summit findet auf dem Stand des snow ice & rock summits der 
German Boulder-Cup statt. Der Cup wird vom Deutschen Alpenverein veranstaltet 
und von eigenen Sponsoren unterstützt. Der Top Partner hat davon Kenntnis und 
akzeptiert das Branding der DAV Sponsoren im Bereich des Boulder Cups (an, über 
und neben den Bouldern). 
 
 

13. Sponsoring-Fee 
 
Der Top Partner erhält das Paket Top Partner zu einem Preis von 19.500,- EUR 
zzgl. MwSt. und Produktionskosten der Brandingmaterialien (alleine der Gegenwert 
der Medialeistungen beläuft sich auf rund 19.000,- EUR). 
 
Optional kann der Top Partner die offizielle Outdoor Party (findet am Sonntag ab 
18.00 Uhr auf dem snow ice & rock summit statt) mit in das Sponsoringpaket 
übernehmen. Die Sponsoringsumme Top Partner inkl. Presenter Outdoor Party  
beläuft sich auf 34.500,- EUR zzgl. MwSt. und Produktionskosten der 
Brandingmaterialien. Bei Übernahme der Outdoor Party in das Paket sind zusätzlich 
zahlreiche Kommunikationsmaßnahmen im Rahmen der Bewerbung der Outdoor 
Party enthalten. 
 
 

14. Zahlungsmodalitäten 
 
Das Sponsoring Fee (19.500,-EUR bzw. 34.500,- EUR zzgl. MwSt.) wird in zwei 
Raten zu je 50% fällig: Die erste Rate nach Vertragsabschluß innerhalb von 4 
Wochen, die zweite Rate am 15. Januar 2009. Die Raten werden jeweils nach 
Rechnungsstellung an die Agentur Steilpass überwiesen. 
 
Evt. weiter anfallende Fremdkosten (z.B. Produktionskosten, Moderator) werden 
nach Rücksprache und Freigabe durch den Top Partner gesondert abgerechnet. 
 
 
Anlagen: 
Vorläufiges Programm 2009 
Brandingplan (wird nachgereicht) 
 
Kontakt: 
Agentur Steilpass  
Jens Leonhäuser  
Waldburgstr. 17/19  
 
D-70563 Stuttgart 


