Nr. 22

PRESSEINFORMATION

Minchen, 22.01.2008
ispo Best Ager - Trends im Zukunftsmarkt

»SkiVision" — Trenddesign im Rahmen von ispo Best Ager

In Halle A6 findet der Messebesucher auf dem Stand mit der Nummer A6.116 die ,ispo Best Ager
Gallery”. Die ispo zeigt auf dieser einzigartigen Marketing- und Netzwerkplattform nun schon zum
dritten Mal Angebote und Wissenswertes fur Handel und Industrie rund um die wachsende Zielgruppe
50plus. Unter dem Titel ,SkiVision* wird dort nun erstmals das Thema Trenddesign 50plus in Form
von Skidesign-Entwiirfen visualisiert. Ein Raum in der ispo Best Ager Galerie wird die , SkiVision*
Trenddesignentwirfe zeigen.

SkiVision wird in Kooperation mit dem VDMD (Verband Deutscher Mode- und Textildesigner e.V.)
realisiert. Aus zahlreichen Einsendungen wurden von einer unabhangigen Jury aus Vertretern von
Seiten des Handels und der Industrie vier Entwirfe ausgewahlt, die auf den vier Trendcharts des
VDMD fir die Saison Herbst/Winter 08/09 basieren.

Es war die Aufgabe der Designer, die Trendfarbkarten fiir die Saison Herbst/Winter 08/09 des VDMD
auf den Ski zu bringen. Spezieller Fokus lag dabei auf der ,Frau, die durch ihre reichhaltige
Lebenserfahrung weild was sie will.“ Frauen sind als Zielgruppe ohnehin erst seit kurzem erschlossen,
altere Frauen werden bisher noch gar nicht thematisiert, obwohl sie den Mannern an sportlicher
Aktivitat meist voraus sind. Daher wurde dieses Thema ausgewabhilt.

SkiVision wird dargestellt als eine objekthafte, bewusst provokative Trendinstallation. Auf dem Stand
werden von den Designern neben den gedruckten Entwirfen auch 3-D-Installationen auf den
stilisierten Ski aufgebracht. Iris André, Projektleiterin SkiVision und Vizeprasidentin des VDMD erklart:
~SkiVsion erregt Aufmerksamkeit, gibt Ansétze zum Nachdenken, formuliert Begriffe aus der Welt der
Best Ager und visualisiert vier Lifestylewelten.”
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Kurzcharkteristiken der vier Trendcharts des VDMD

Bio-Couture
Inspiration: Verbindung von organischer Schonheit mir exotischer Raffinesse

Atmosphére: ein Popfestival der Natur, Synthese aus gewachsenem und Manierismus, organische
Skulpturen, florale Eleganz

Oko-Luxus
Inspiration: Der Traum von einer perfekten Synthese zwischen Natur und Design

Atmosphéare: Makellose Naturlichkeit, gediegener Luxus, kostbar exklusiv, wertvoll, Reduzierung ohne
Verzicht, Doppelbedeutung von: natirlicher Reichtum, top Qualitat und handwerkliche Perfektion bis
ins Detail, charaktervolle Formen, stimmungsvolles Licht, intelligente Verfremdung, stilvolle Ironie

Neo-Avantgarde

Inspiration: Die Re-Humanisierung des heruntergekommenen stadtischen Ambientes

Atmosphére: Realistisch bis zur Schmerzgrenze , gnadenlos alternativ, abgefahren, respektlos,
spontan, provokativ, trashig, witzig, ironisch , unbekiimmert, improvisiert, fragmentarisch,
experimentell, fantasievoll, Grunge Einflisse, Mull-kultur, urbane Ethik, Vintage, second Hand Kult,
versteckter Reichtum, Uberlebenstaktik, Flohmarktkultur

Post-Romantik
Inspiration: das Beduirfnis nach einer engen Verbindung von Geborgenheit, Tradition und Moderne

Atmosphére: romantische Strenge, Fantastischer Modernismus, futuristische Legende, verhaltene
Eleganz, sensible Anmut, mythologische Poesie, beruhigendes Selbstbewusstsein, mittelalterliche
Aspekte, sakral, mystisch, romanisch, keltisch, gotisch, ausgewogen, puristisch, beruhigend statisch,
solide, sicher, widerstandsfahig, schitzend
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Ausgewabhlte Ski-Trenddesign-Entwurfe

Bio-Couture Oko-Luxus Neo-Avantgarde Post-Romantik
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